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ЕСТЕТИКА ТА ДИЗАЙН ТОВАРІВ В УМОВАХ СЬОГОДЕННЯ 

 

Анотація. Уданій статті автор обґрунтовує потреба в оновленні знань, 

що стосуються визначення, функцій та структури зв'язків естетики в дизайні. 

Підкреслюється необхідність формування нових уявлень про гармонійність 

дизайнерського продукту, які відрізняються від тих, що пропонуються 

«технічною естетикою». Це включає аналіз взаємодії у системах «річ – 

людина» та «річ – людина – середовище». Звертається увага на те, що 

концепція гармонії завжди пов'язана зі знаннями та актуальними проблемами, 

які людство прагне розв'язати. Приділяється увага поняттю «конкуренція» як 

важливого важеля управління ринковими процесами в тому числі напрямками 

естетики та дизайну товарів. 

Автор підкреслює, що взаємовідносини між особистісною та 

предметною формами естетичної культури є важливими складовими для 

майбутнього розвитку суспільства, забезпечуючи тим самим взаємозв'язок 

між формою і образом об'єкта дизайну та процесом життя людини. 

Згідно з теоретичним визначенням, дизайн-система - це комплексний 

набір правил, методів та інструментів, які формують візуальний стиль бренду. 

До неї входять кольори, шрифти, іконки, верстка, підходи до контенту та 

навіть анімації. Доведено, що багато людей не люблять змін, проте цифрові 

бренди можуть мати більш динамічний дизайн, який легко і непомітно 

адаптується відповідно до потреб. У цьому контексті дизайн-система виступає 

корисним інструментом для підтримання актуальності. 

Увага акцентується на тому, що соціокультурні трансформації 

суспільства, зміни в історичному, економічному та інших контекстах його 

розвитку, а також емоційно-почуттєвий і художній досвід людства вплинули 

на зміни в розумінні та формуванні естетичних цінностей, зокрема в дизайні 

продуктів. Визначено, що суб’єктно-об’єктні відносини дизайнера з 

предметним світом і проектованим середовищем відіграють ключову роль у 

цих процесах. Саме в рамках цих відносин виникає, формується і 

проблематизується зміст естетичного в дизайні. Обґрунтовано, що ці 

відносини корелюють із суспільними та споживчими запитами на властивості, 
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якість і цінність дизайн-продукту, а процес їх оновлення в дизайн-діяльності 

можна вважати не лише циклічним, а й реверсним. 

Ключові слова: дизайн, естетика, гармонія, ринок, потреба, спиживач. 

 

Belkin Ihor Volodymyrovych Candidate of Pedagogical Sciences, Associate 

Professor of the Department of Agrarian Management and Marketing, Vinnytsia 

National Agrarian University, str. 3 Pirohova St., Vinnytsia, 21037, tel.: (067) 431-60-79, 

https://orcid.org/0000-0003-0403-8420 

 

AESTHETICS AND DESIGN OF GOODS IN TODAY'S CONDITIONS 

 

Abstract. In a successful article, the author justifies the need to update 

knowledge related to the definition, functions, and structure of connections of 

aesthetics in design. The need to form new ideas about the harmony of a design 

product, which differ from those offered by "technical aesthetics", is emphasized. 

This includes the analysis of interaction in "thing-person" and "thing-person-

environment" systems. Attention is drawn to the fact that the concept of harmony is 

always connected with knowledge and actual problems that humanity seeks to solve. 

Attention is paid to the concept of "competition" as an important lever for managing 

market processes, including areas of aesthetics and product design. 

The author emphasizes that the relationship between personal and object 

forms of aesthetic culture are important components for the future development of 

society, thereby ensuring the relationship between the form and image of the design 

object and the human life process. 

According to the theoretical definition, the design system is a complex set of 

rules, methods and tools that form the visual style of the brand. It includes colors, 

fonts, icons, layout, approaches to content and even animations. It has been proven 

that many people do not like change, but digital brands can have a more dynamic 

design that easily and seamlessly adapts to the needs. In this context, the design 

system is a useful tool for maintaining relevance. 

Attention is focused on the fact that the socio-cultural transformations of 

society, changes in the historical, economic and other contexts of its development, 

as well as the emotional, sensory and artistic experience of mankind influenced 

changes in the understanding and formation of aesthetic values, in particular in the 

design of products. It was determined that the subject-object relations of the designer 

with the objective world and the designed environment play a key role in these 

processes. It is within the framework of these relationships that the content of the 

aesthetic in design arises, is formed, and is problematized. It is substantiated that 

these relations are correlated with public and consumer requests for properties, 

quality and value of a design product, and the process of their renewal in design 

activity can be considered not only cyclical, but also reversible. 

Keywords: design, aesthetics, harmony, market, need, consumer.  
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Постановка проблеми. В умовах сучасного розвитку суспільства та 

ринкових відносин питання людської потреби та процес її задоволення 

набуває все більшої актуальності. Товар як елемент постає у вигляді ключової 

позиції на даному шляху розвитку конкуренції. У цьому контексті дизайн, як 

художньо-проектна творчість, здобув особливу важливість для розуміння його 

ціннісних орієнтирів та нових креативних пошуків. Таким чином, формування 

естетичної культури як окремої особистості-дизайнера, так і людства в цілому, 

є важливим аспектом становлення фахівця, що відображає особливу грань 

його творчості. Сьогодні важко уявити собі поняття «новий товар» без 

урахування таких термінів як «естетика» та «дизайн». Саме ці та ряд інших 

показників визначають зміст споживчої цінності товару і як наслідок – 

якісного задоволення людської потреби. 

Пригадаймо виробничі процеси часів радянського союзу, коли товар 

довгі роки міг не оновлюватися переходячи тим самим у розряд морально 

застарілих. Споживча потреба вимагала більшого, проте відсутність 

оновлення продукції залишав усе без змін. Але зараз, коли ринок диктує свої 

умови ставлячи тим самим на перше місце ринок покупця все кардинально 

змінилося. Починаючи процес розробки нового товару виробник у першу 

чергу має враховувати його естетично-дизайнерський вигляд, що у свою чергу 

в майбутньому буде визначати його рівень конкурентоспроможності. 

Говорячи про надбання вітчизняної науки, слід зазначити, що «технічна 

естетика» тривалий час вважалася дисципліною, яка формує теоретичну 

основу дизайну. Технічна естетика вивчала суспільні аспекти і закономірності 

розвитку дизайну, принципи художнього конструювання, а також проблеми 

професійної діяльності художника-конструктора. Вона також аналізувала 

вимоги до виробів та їхніх комплексів у предметно-просторовому середовищі. 

Проте, акцент на уніфікацію, стандартизацію та серійне виробництво, разом із 

недостатньою увагою до індивідуальних психофізіологічних потреб людей і 

соціокультурних запитів, призвели до теоретичної та методологічної 

нездатності технічної естетики адаптуватися до умов постіндустріального 

розвитку. 

Відтак, ми вважаємо, що естетичний дискурс естетики та дизайну 

актуалізується як важлива наукова проблема. Він залишається малодослід-

женим, дискусійним і має складну систему різних векторів для аналізу. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. На даному етапі варто 

відзначити, що впродовж ХХ століття естетичні питання розглядалися 

переважно в контексті інших гуманітарних наук, таких як соціологія, 

лінгвістика, психологія та семіотика, а не в спеціальних дослідженнях. Це 

сприяло виникненню різних естетичних концепцій і теорій, зокрема 

феноменологічної естетики. Її основним поняттям є інтенціональність (лат. 

intentio - прагнення, спрямованість), яка стосується процесу конструювання 

об'єкта пізнання свідомістю. Серед значних напрямів розвитку естетичної 
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думки можна виділити психоаналітичні концепції З. Фрейда та Г. Юнга, 

естетику екзистенціалізму Ж.-П. Сартра, А. Камю та М. Хайдегера, а також 

естетику персоналізму Ш. Пегі, Е. Мунье та П. Рікера. До того ж, існують 

естетичні концепції структуралізму і постструктуралізму, представлені                       

К. Леві-Стросом, Р. Бартом і Ж. Дерріда, а також соціологічні підходи                           

Т. Адорно і Г. Маркузе. Сучасна естетична думка розвивається в рамках 

постмодернізму, зокрема в працях І. Хассана і Ж.-Ф. Ліотара. Для естетики 

постмодернізму характерне свідоме ігнорування правил і обмежень, встанов-

лених попередньою культурною традицією, що призводить до іронічного 

ставлення до самої цієї традиції. 

Питанням естетики та дизайну приділяють увагу сьогодні чимала 

кількість науковців, зокрема І.Бєлкін, Р.Логоша, К.Мазур та інші. Ключовою 

думкою кожного з них є підкреслення значимсоті ролі даних показників 

сучасному ринковому просторі. 

Мета статті. Дана стаття спрямована на розкриття ключових аспектів  

комплексного розуміння специфіки естетично-дизайнерського сприйняття 

предметного середовища, що надасть можливість ефективно вирішувати 

складні спеціалізовані завдання та практичні проблеми в галузі маркетингової 

діяльності. 

Виклад основного матеріалу. Нині, як ми вже підкреслювали вище, 

ключовою основою на ринку виступає саме позиція покупця, який своїм 

попитом формує відповідний попит. Сьогодні важко уявити галузь госпо-

дарства, де б на існуючий попит не існувало жодної пропозиції. Дія цього 

процесу також має і свої особливості. Давайте уявимо собі цілком злагодже-

ний напрямок, коли кон’юнктура на ринку є ідеальною, тобто коли існує 

потреба, яка у свою чергу сформувала відповідну пропозицію. Здавалось би 

все ідеально. Але це є висновки тільки першого погляду. Під впливом дії часу 

та конкуренції, споживчі смаки змінюються. Якщо ж пропозиція залишати-

меться без змін – рано чи пізно вищеописаний процес зайде в тупик. Відтак, 

навіть при ідеальній кон’юнктурі ринку, потрібно постійно вдосконалювати 

товар який вже існує. І навіть якщо товар гарно зарекомендував себе на ринку, 

відсутність його вдосконалення – це завідомо хибний шлях. 

Саме тому, на арену виходять поняття естетики та дизайну товару. 

Своєчасне використання даних прийомів зводитиме на нівець, зокрема такого 

поняття як моральна застарілість. У сучасному конкурентному середовищі 

естетика, ергономіка та функціональність продуктів стають ключовими 

факторами, які визначають їхню привабливість для споживачів. Сьогодні 

важко уявити будь-яку сферу діяльності, де не було б дизайнерів. Ця професія, 

яка спочатку виникла серед архітекторів і художників, стала самостійною 

галуззю проектно-художньої діяльності і почала активно впливати на 

створення художніх і архітектурних форм. Тепер ми звикли до таких термінів, 

як дизайн одягу, зачісок, графічний та ландшафтний дизайн, а також фото- і 
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фітодизайн. Кількість напрямів і спеціалізацій у дизайні продовжує зростати, 

що підкреслює його значущість у сучасному житті. 

Зростання вимог споживачів до гармонійного поєднання корисних 

властивостей та естетичного вигляду виробів є характерною ознакою розвитку 

світового ринку. Сьогодні, коли технології, витрати на виробництво та 

обслуговування в розвинутих країнах приблизно однакові, відрізнити один 

виріб від подібних можна лише завдяки застосуванню досягнень технічної 

естетики та ергономіки при створенні нових товарів. Ці напрямки наукового 

пошуку є важливими складовими ефективної та творчої діяльності людини, 

яка бере участь у процесі створення інноваційних продуктів. 

Естетичний рівень товару впливає на перше враження, а приємний 

дизайн може значно підвищити зацікавленість споживачів. Ергономічні влас-

тивості забезпечують комфорт і зручність використання, що підвищує задово-

леність користувачів. Функціональність ж гарантує, що продукт відповідає 

потребам і очікуванням споживачів. 

Коли ці три аспекти поєднуються, продукт не лише виглядає 

привабливо, але й є зручним та ефективним у використанні, що робить його 

більш конкурентоспроможним на ринку. Це змушує компанії інвестувати в 

дослідження і розробки, щоб залишатися на гребені хвилі інновацій. 

У світі, де технології стали майже однаковими, естетика та ергономіка 

дійсно відіграють ключову роль у вирішенні, чому споживач обирає один 

продукт замість іншого. Технічна естетика не лише формує зовнішній вигляд 

товару, але й впливає на його сприйняття споживачами, тоді як ергономіка 

забезпечує зручність і ефективність використання. Поєднання цих двох 

елементів дозволяє створити не тільки красивий, але й функціональний 

продукт, що відповідає потребам користувачів. Це, у свою чергу, може стати 

конкурентною перевагою на ринку, де споживачі шукають не просто товари, 

а цінний досвід користування. 

Дизайн, як важлива складова європейської культури, відображає її 

основні цінності, включаючи раціоналізм, аналітичність і системність. Це 

означає, що в дизайні враховуються не лише естетичні аспекти, а й 

функціональність, ефективність та практичність. Раціоналізм спонукає до 

створення виробів, які вирішують конкретні проблеми та відповідають 

потребам користувачів. Аналітичний підхід дозволяє досліджувати й 

оцінювати різні рішення, а системність сприяє інтеграції різних елементів 

дизайну в єдину цілісну концепцію. Таким чином, європейський дизайн стає 

не просто набором форм і кольорів, а складним процесом, який відображає 

світоглядні та ціннісні орієнтири суспільства, що веде до створення 

інноваційних і гармонійних продуктів. 

Головна мета дизайну полягає у полегшенні взаємодії між людиною та 

виробом, створюючи комфортні умови для діяльності і відпочинку. Це 

особливо важливо в контексті сучасного життя, де стрес і навантаження часто 
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стають нормою. В Україні дизайн-об'єкти охоплюють широкий спектр 

продукції — від промислових зразків до побутових товарів. У багатьох країнах 

розширення цього поняття включає також дизайн виробничих приміщень і 

технологічних процесів, що свідчить про системний підхід до дизайну. Такі 

«дизайн-програми» дозволяють інтегрувати естетику, функціональність і 

технології в єдину цілісну концепцію, що, в свою чергу, покращує 

ефективність виробництв та підвищує якість життя. Це показує, наскільки 

важливим є комплексний підхід у дизайні, який враховує всі аспекти взаємодії 

людини з навколишнім середовищем. 

Що ж стосується естетичності виробу дійсно є важливим вираженням 

художнього конструювання. Це поняття охоплює не лише зовнішній вигляд, а 

й ряд властивостей, які формують загальне враження про товар. Раціональ-

ність форми, цілісність композиції та досконалість виконання є критично 

важливими для досягнення художньої виразності. Ці характеристики 

сприяють тому, щоб продукт виглядав гармонійно, оригінально та відповідав 

контексту, в якому він використовується. Успішний дизайн враховує 

стилістичні тенденції та сучасні модні віяння, що робить товар не лише 

функціональним, а й привабливим для споживачів. Таким чином, естетичність 

стає важливим фактором конкурентоспроможності на ринку, оскільки 

споживачі все більше цінують не лише якість, але й естетичне задоволення від 

користування продуктом. 

Розкриваючи сьогодні один із головних напрямків ринку, такий як 

задоволення людської потреби ми не будемо обмежуватися тільки термінами 

«естетика» та «дизайн». Адже у своєму змісті вони можуть виступати лише 

базисом. 

Ергономічність - це ключовий аспект, який визначає, наскільки ком-

фортно і ефективно споживач може взаємодіяти з виробом. Це стосується не 

лише фізичного комфорту, але й інтуїтивності використання продукту. 

Раціональне ергономічне конструювання враховує специфіку системи 

"людина-техніка-середовище". Це означає, що дизайнери повинні врахову-

вати: вид виробу та особливості його роботи - різні продукти вимагають 

різного підходу до взаємодії. Наприклад, інструменти для роботи, побутова 

техніка або комп'ютерні програми мають свої специфічні вимоги. Своєрід-

ність людського організму - фізичні розміри, пропорції та інші біологічні 

характеристики користувачів, а також їхні потреби й звички. Умови навколиш-

нього середовища температура, вологість, освітлення та інші фактори, які 

можуть впливати на комфорт і ефективність використання товару.  

Облік цих компонентів дозволяє створювати продукти, які не лише 

функціональні, але й зручні у використанні, що, в свою чергу, підвищує 

задоволеність споживачів. 

Комплекс вимог до відносно простих виробів не складний, але для 

сучасного технологічного обладнання і енергонасиченої побутової техніки 



   Журнал «Наукові інновації та передові технології»                    № 11(39) 2024 
          (Серія «Управління та адміністрування», Серія «Право», 

                                   Серія «Економіка», Серія «Психологія», Серія «Педагогіка») 

 
 

 

 
770 

обов’язковими ергономічними вимогами є достатність робочого простору, 

раціональність розміщення та чіткість потрібних покажчиків, зручність 

нагляду за сигнальними пристроями, а також нормальний рівень природного 

та штучного освітлення. Достатній робочий простір дозволяє користувачам 

працювати без дискомфорту, раціональне розміщення елементів управління і 

чіткі покажчики допомагають уникнути плутанини, а зручність нагляду за 

сигнальними пристроями забезпечує безпеку і ефективність роботи. 

Освітлення, як природне, так і штучне, має бути достатнім для комфортного 

використання техніки, щоб запобігти втомі очей і підвищити продуктивність. 

Всі ці вимоги сприяють створенню комфортного, безпечного та ефективного 

середовища для користувачів. 
У сучасному світі естетичний рівень, ергономічні та функціональні 

властивості товарів стають усе вагомішими чинниками їхньої конкуренто-
спроможності. Досягнення високого рівня та органічного поєднання цих 
властивостей забезпечується виконанням комплексу спеціальних художньо-
конструкторських робіт, які здійснюються на етапах проектування та 
виготовлення товару. У технічному завданні включають спеціальний підроз-
діл: «Естетичні та ергономічні вимоги», де прописані вимоги до декоративно-
конструкційних матеріалів, технології обробки, а також до ергономіки виробу. 
У технічній пропозиції, на підставі аналізу різних варіантів, вибирають 
основний варіант художньо-конструкторського, ергономічного та фактурно-
кольорового вирішення. Це дозволяє створити продукт, який не лише 
відповідає вимогам функціональності, але й забезпечує естетичне задоволення 
споживача. 

Відтак, термін «дизайн» у його найпоширеніший формі охоплює всю 
сферу художнього конструювання. Він включає творчість художників-
конструкторів, які займаються проектуванням, результати їхньої роботи — 
вироби, що пройшли художньо-конструкторську розробку і є продуктами 
дизайну, а також теоретичні основи художнього конструювання. Це поняття 
враховує не лише естетичні характеристики, але й функціональні та 
ергономічні аспекти, які забезпечують комфорт і ефективність використання 
створених об'єктів. Таким чином, дизайн стає ключовою складовою сучасного 
виробництва, впливаючи на сприйняття товарів і їхню конкурентоспромож-
ність на ринку. 

Розробка товарів є важливим елементом маркетингової стратегії і 

служить засобом досягнення визначених маркетингових цілей. Виведення 

нових товарів на ринок дозволяє компанії реалізувати кілька ключових 

завдань: збільшити обсяги продажу, завоювати частку ринку, підвищити 

прибутковість, зменшити залежність від одного товару чи асортиментної 

групи, ефективніше використовувати наявну систему розподілу, а також 

сформувати або підтримувати репутацію інноваційної компанії. Новий 

продукт може бути або вдосконаленим варіантом наявного товару, або 

повністю новим рішенням. 
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Естетика стала новим критерієм професіоналізму, якості та надійності. 

Це означає, якщо ваш бренд створює враження естетичності, споживачі готові 

довіряти йому та вкладати гроші. Естетика швидко переходить від статусу 

«конкурентної переваги» до «базової необхідності» для бізнесу. Сьогодні 

естетичність вже не є просто додатковою можливістю для отримання 

прибутку, вона стала обов’язковою умовою для успішного існування на ринку. 

Психологи давно помітили, що люди схильні надавати більше позитив-

них рис тим, хто виглядає привабливо. Цей феномен також стосується бізнесу, 

де естетика може суттєво впливати на сприйняття бренду споживачами.  
Коли споживач сприймає ваш сервіс або товари як естетично приваб-

ливі, він може бути готовий заплатити за них більше, ніж це обґрунтовано з 
точки зору логіки чи функціональності. Це свідчить про те, що естетика значно 
впливає на споживчий вибір: краса та стиль можуть підвищувати цінність 
продукту в очах клієнтів. Люди часто надають перевагу естетично приємним 
речам, і це може вплинути на їхні фінансові рішення, спонукаючи їх витрачати 
більше на те, що виглядає елегантно або красиво, навіть якщо функціональні 
характеристики можуть бути подібними до менш привабливих альтернатив. 

Ось кілька важливих аспектів, на які варто звернути увагу при 
формуванні чи оцінці естетики вашого бізнесу: 

Брендинг: Переконайтеся, що ваш логотип, кольорова палітра та 
шрифти відображають сутність вашого бренду. Вони повинні бути узгодже-
ними та запам'ятовуваними. 

Упаковка: Для товарів важливо, щоб упаковка була не лише функ-
ціональною, але й естетично привабливою. Вона має підкреслювати якість 
продукту. 

Дизайн вебсайту: Ваш сайт повинен бути візуально привабливим, зруч-
ним для навігації та адаптивним для мобільних пристроїв. Естетика онлайн-
простору має відповідати загальному стилю бренду. 

Інтер'єр і зовнішній вигляд: Якщо у вас є фізичне приміщення, дизайн 
інтер'єру та зовнішнього вигляду має бути продуманий, щоб створити приємну 
атмосферу для клієнтів. 

Комунікація: Тон і стиль спілкування вашого бренду, включаючи 
рекламні матеріали та соціальні мережі, повинні відповідати естетиці вашого 
бізнесу. 

Фотографія та візуальний контент: Використовуйте якісні зображення, 
які підкреслюють естетичність ваших товарів і послуг. Це важливо для 
створення позитивного враження. 

Клієнтський досвід: Естетика також включає в себе загальний досвід 
клієнта, тому важливо звертати увагу на кожен контакт із брендом, щоб 
забезпечити естетичне задоволення. 

Адаптація до тенденцій: Слідкуйте за сучасними трендами в дизайні та 

естетиці, щоб залишатися актуальними та привабливими для вашої цільової 

аудиторії. 
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Зворотний зв'язок: Регулярно отримуйте відгуки від клієнтів щодо 

естетики вашого бренду і враховуйте їх у процесі вдосконалення. 

Основними умовами ефективного художнього конструювання є 

системний аналіз і адаптація дизайн-об'єктів до навколишнього середовища. 

Системний аналіз виступає початковою передумовою для формування 

характеристик виробу. Крім того, виріб завжди слід оцінювати в контексті 

його органічної єдності з оточенням. 

Зосередження уваги на цих аспектах допоможе створити цілісну та 

привабливу естетику вашого бізнесу, що в свою чергу покращить сприйняття 

бренду і залучить більше клієнтів. Ми виділили основні, характерні для 

нашого погляду фактори, але хочемо зауважити, що спектр вищезгаданих 

прийомів може бути значно ширшим. Клієнтські враження, досвід і пам’ять - 

це те, на чому варто зосередитися підприємцям. Адже естетика - це не просто 

про візуальне оформлення вашого бренду, а потужний інструмент комунікації 

та лояльності, який може забезпечити успіх вашого бізнесу. Вона формує 

емоційний зв'язок зі споживачами, впливаючи на їхнє сприйняття та 

готовність обирати ваш продукт знову. Тому важливо враховувати, як 

естетичні елементи впливають на загальний досвід клієнта і його бажання 

підтримувати ваш бренд. 

Широке впровадження дизайнерських послуг призвело до формування 

сучасного життєвого середовища. Дизайн повернув естетичний аспект у 

виробничу сферу та всі сфери життя людини, сприяючи гуманізації простору, 

в якому ми щоденно живемо. Завдяки дизайну стало можливим покращення 

технологій і техніки з метою гармонізації людського життя в техногенному 

оточенні. Введення естетичного компонента у виробництво стало основою для 

розвитку дизайну, що стимулює створення товарів, які не лише виконують свої 

функції, але й задовольняють естетичні потреби споживачів. 

Продовжую розгляд напрямку нашого дослідження ми хочемо звернути 

увагу на іншу сторону даного процесу. До цього монету ми говорили лише про 

те, що норми постійного оновлення товару є безумовно потрібним на ринку. 

Але тут може виникнути певна проблема. Кожен може погодитися, що 

судження про красу, до якого додається навіть найменший інтерес, стає дуже 

пристрасним і не є справжнім судженням смаку. Складність у формуванні 

основних категорій естетики виникає з того, що суб’єктивні враження та 

оцінки часто можуть конфліктувати з об’єктивними критеріями. Людське 

сприйняття краси та естетичних якостей залежить від індивідуальних 

вподобань і досвіду, що ускладнює узгодження з більш універсальними або 

загальновизнаними стандартами. Це протиріччя між особистими думками та 

об’єктивними параметрами створює труднощі у визначенні чітких і стабільних 

категорій в естетичному аналізі. Судження про об’єкт задоволення можуть 

бути цілком незацікавленими, але водночас дуже захоплюючими. Це означає, 

що вони не залежать від особистого інтересу, але можуть викликати цікавість; 
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саме так виглядають усі чисті моральні оцінки. Проте судження смаку не 

створюють жодного інтересу самі по собі. Попри це, існує певне розмежування 

між приємним і гарним: приємне стосується відчуттів, тоді як гарне 

сприймається через розум і концептуальне усвідомлення. Але обидва ці 

поняття завжди пов’язані з певною зацікавленістю у їхніх предметах. 

Постає питання, як розрізнити добрий і поганий смак. Чи існують 

об’єктивні критерії для оцінки смаку? Відповіді на це питання різняться. Деякі 

вчені вважають, що судження смаку є суб'єктивними, через що відкидають 

потребу в об'єктивних критеріях якості смаку. Однак більшість дослідників 

переконані, що ані релятивізм, який визнає всі смаки правомірними, ані 

догматизм, що вимагає чітких норм доброго смаку, не можуть вирішити цю 

складну проблему. Добрий смак, як і поганий, має безліч варіантів і може 

проявлятися у різних формах. Проте їх все ж можна відрізнити, адже існують 

певні об'єктивні критерії смаку. Судження естетичного смаку, як вже було 

зазначено, є оцінкою реальності, що базується на естетичних почуттях, 

потребах, інтересах і світогляді людини. Таким чином, естетичний смак являє 

собою єдність об'єктивного і суб'єктивного. У цьому судженні відображаються 

не лише якості сприйманого предмета, а й особливості суб'єкта, який його 

сприймає. Це включає індивідуальні почуття, інтелект, культурний рівень, 

освіченість і соціальний статус особистості. 

Сучасні тенденції в моді можна сміливо охарактеризувати як еклектичні. 

Ми спостерігаємо змішання різних епох, стилів і трендів, навіть в окремих 

моделях. Ми маємо унікальну можливість вивчати ці знання, комбінувати їх, 

об’єднувати або використовувати окремо. Ця "вседозволеність" має одне 

цікаве, але дуже конструктивне пояснення: ми вступили в Еру Водолія. Це 

період, коли людство накопичило достатньо знань і досвіду для того, щоб 

творити на їх основі. Ніколи раніше у людей не було стільки інформації та 

можливостей. Те, що відбувається сьогодні, є кристалізацією нашого 

існування на новий рівень, де є місце всьому, де все враховано і нічого не 

залишається поза увагою. Це стосується не лише моди, але й ширшого 

контексту. Сучасні технології зазнали значних змін, і тому використовувати 

усталені прийоми та методи пропорціонування сьогодні не завжди можливо. 

Необхідно творче осмислення пропорцій, особливо при розробці складних 

об'ємно-просторових структур. Наприклад, пропорції архітектури не можна 

просто перенести в техніку без адаптації. Пропорції стають дієвим 

композиційним інструментом лише тоді, коли вони враховують специфіку 

виробу, а не накладаються безконтрольно. 

Естетичний смак є важливою характеристикою особистісного розвитку, 

що відображає рівень самоусвідомлення кожної людини. Це означає, що 

естетичний смак не просто полягає в умінні робити естетичні оцінки; він 

охоплює не лише оцінку, а й процес присвоєння або заперечення культурних 

естетичних цінностей. Тому точніше буде визначити естетичний смак як 
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здатність особистості обирати естетичні цінності, що, в свою чергу, сприяє її 

саморозвитку і вихованню. Дійсно, людина з розвиненим естетичним смаком 

вирізняється серед інших завдяки своїй завершеності і цілісності; вона є не 

лише індивідом, а й особистістю. Різниця полягає в тому, що, окрім 

індивідуальних характеристик - таких як стать, вік, зріст, колір волосся і очей, 

а також тип психіки - особистість має унікальний внутрішній духовний світ, 

що формується під впливом соціальних цінностей і уподобань. 

Сучасні принципи дизайну полягають у створенні цілісної структури та 

гармонійної форми, які об'єднують усі суспільно необхідні якості проекто-

ваного об'єкта. Основними категоріями, на яких ґрунтується дизайнерське 

проектування, є образ, функція, морфологія, технологічна форма та естетична 

цінність. Для реалізації ідеї створення цілісного об'єкта потрібно глибоке 

знання основних законів і тенденцій розвитку економіки, виробництва та 

споживання, а також розуміння духовних потреб суспільства. Таким чином, 

дизайн базується на наукових засадах моделювання об'єктів, поєднуючи 

наукові принципи з художніми в проектному образі, і знаходить застосування 

в інших сферах суспільної діяльності, що відомо як соціальний дизайн. 

Щоб провести маркетингову аналітику для сучасного дизайнера, ми 

радимо дотримуватись наступних кроків: 
Визначте свої цілі. Перед тим як почати аналіз даних, необхідно чітко 

сформулювати, чого ви прагнете досягти за допомогою свого дизайну. Це 
можуть бути цілі, такі як підвищення рівня конверсії, зміцнення лояльності 
клієнтів або створення впізнаваності бренду. Ваші цілі повинні бути конкрет-
ними, вимірюваними, реалістичними, актуальними та мати визначений термін 
виконання. Це дозволить зосередитися на ключових аспектах і оцінити 
результативність ваших дій. 

Збереження важливих нотаток. На цьому етапі ви переходите до 
дослідження користувачів. Тепер, коли ви чітко визначили свої цілі та 
конкурентів, ви можете дослідити кожен продукт або послугу, які пропонують 
конкуренти, і зафіксувати відповідні аспекти, які можуть бути корисними. 
Наприклад, ви можете порівняти їх логотипи, кольорові схеми, шрифти, стиль 
комунікації та інші елементи. 

Систематизуйте свої висновки. Після того як ви зібрали всі необхідні 
дані, важливо упорядкувати їх у зручному форматі для аналізу та презентації. 
Ви можете використати таблицю, діаграму, інфографіку або будь-який інший 
візуальний засіб, який допоможе ефективно представити ваші результати. 

Використовуйте свої дані для прийняття рішень. Останній крок полягає 
в застосуванні ваших висновків у рамках дизайну проекту. Вам слід 
використовувати ці дані для вдосконалення дизайну, налаштовуючи його під 
потреби та очікування вашої цільової аудиторії, виділяючи його серед 
конкурентів і досягаючи поставлених цілей. Також важливо регулярно 
перевіряти і вдосконалювати свій дизайн на основі отриманого зворотного 
зв'язку та аналітики. 
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Підводячи умовні підсумки нашого дослідження зупинимось перспек-

тивах цього напрямку. Тут можна виокремити кілька ключових аспектів. По-

перше, вивчення закордонного та успішного вітчизняного досвіду свідчить 

про те, що підготовка підприємців у сфері дизайну має здійснюватися за 

практично орієнтованими навчальними програмами. По-друге, гнучкі 

модульні програми повинні постійно вдосконалюватися на основі зворотного 

зв'язку від успішних підприємців, зокрема випускників навчальних закладів. 

По-третє, важливо інтенсифікувати освітній процес шляхом впровадження 

інтерактивних методів навчання та використання сучасних інформаційних і 

технічних засобів. Окрім цього, необхідно запроваджувати елементи інфра-

структури для підтримки підприємництва, такі як бізнес-інкубатори, 

технопарки та навчально-ділові центри, щоб забезпечити формування 

практичних навичок у майбутніх підприємців у сфері дизайну. 

Сьогодні багато виробників, працюючи над дизайном своїх товарів, 

приділяють велику увагу фактору зручності. Яскравим прикладом буде 

упаковка. Наприклад, вигнута форма пляшки для зручного утримання у руках. 

Створюючи додаткову цінність продукту, дизайн також впливає і на ціну 

товару та його сприйняття споживачами. У процесі створення маркетингових 

матеріалів варто пам’ятати про кінцеву мету документів та якого ефекту 

маркетологи хочуть досягти на цьому етапі комунікації. 

Висновки. Тенденції розвитку сучасної культури та дизайну свідчать 

про зростання значення естетичного дискурсу в усіх його формах – вербаль-

них, невербальних, а тепер і віртуальних. Цей аспект вимагає системного 

аналізу та глибокого наукового осмислення. Перспективи використання 

результатів дослідження полягають у подальшому вивченні естетики та її 

здатності виражати ціннісні змісти в об'єктах дизайну, пов'язані з суспільними 

запитами на формування ідейних концепцій сталого розвитку та їх практичне 

впровадження. Естетична культура особистості відображає рівень творчої 

самовіддачі, духовні орієнтації та пошуки людини, а також її місце в системі 

художніх цінностей. Ця культура слугує основою для розвитку людських 

якостей, підтримуючи прогресивне та духовно багате існування суспільства. 

Ключовими складовими естетики як науки є естетичні категорії. Це 

найосновніші та фундаментальні концепції, які відображають загальні 

властивості і взаємозв'язки явищ у світі та процесах їх пізнання. 

Якісний дизайн відіграє ключову роль у популяризації торговельної 

марки, допомагаючи їй виділитися на ринку. Високоякісний дизайн не лише 

привертає увагу споживачів, а й сприяє збільшенню обсягів продажу товару.  
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