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МАРКЕТИНГОВА АНАЛІТИКА В СИСТЕМІ УПРАВЛІННЯ 
ПІДПРИЄМСТВОМ  

 
В статті розглядається місце маркетингової аналітики в системі управління 

підприємством. Визначена мета та результати використання маркетингової 

аналітики. Здійснено поділ маркетингової аналітики на зовнішній та внутрішній. 

Запропоновано алгоритм роботи маркетингових аналітиків підприємства. 

Ключові слова: маркетингова аналітика, маркетинг, аналіз, зовнішня 

маркетингова аналітика, внутрішня  маркетингова аналітика. 

 

The place of marketing analytics in the enterprise management system is considered in the 

article. The purpose and results of the use of marketing analytics are determined. The division of 

marketing analytics on the external and internal. The algorithm of work of marketing analysts 

of the enterprise is offered. 

Key words: marketing analytics, marketing, analysis, external marketing analyst, internal 

marketing analyst. 

 

В статье рассматривается место маркетинговой аналитики в системе 

управления предприятием. Определена цель и результаты использования 

маркетинговой аналитики. Осуществлено разделение маркетинговой аналитики на 

внешнюю и внутреннюю. Предложен алгоритм работы маркетинговых аналитиков 

предприятия. 

Ключевые слова: маркетинговая аналитика, маркетинг, анализ, внешняя 

маркетинговая аналитика, внутренняя маркетинговая аналітика. 

 

 

Аналіз останніх досліджень. Проблематиці формування та 

функціонування маркетингу в системі управління підприємством присвячено 

наукові праці багатьох учених.  
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Основні показники 
ефективності web-аналітики 

• кількість відвідувань 
• кількість переглядів  
• час на сайті  
• показник непотрібних 

переглядів  
• конверсія  
• зростання з часом тощо 

Основні показники 
ефективності маркетингової 

аналітики  

• ROI залежно від каналу 
• доходи від CRO-тесту 
• кількість перепостів залежно 

від теми  
• зекономлені засоби на новий 

життєвий цикл компанії  
• кількість підписок з e-mail 
• кількість твітів за вебінар  
• кількість згадувань про 

компанію під час події  
• кількість підписок за PR-

історію тощо 
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Збір 
значимої 

інформації 

Обробка та 
аналіз 

інформації 

Вибір 
варіантів 

дій 

Підготовка 
звітів та 

аналітичних 
записок 

Передача 
даних 

вищому 
керівництву 

Прийняття 
тактичних та 
стратегічних 
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Корегування 
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ВПЛИВ ОКРЕМИХ ЕЛЕМЕНТІВ ОБЛІКОВОЇ ПОЛІТИКИ НА ФІНАНСОВИЙ 
РЕЗУЛЬТАТ ПІДПРИЄМСТВА 

 
У статті розглянуто сутність та значення облікової політики в управлінні 

підприємством. Досліджено основні елементи облікової політики та їх вплив на 

фінансові результати. Запропоновано використовувати тільки необхідні для обліку 

фінансових результатів методи, які полегшать роботу бухгалтера і дозволять 

отримувати достовірну інформацію. 

Ключові слова: фінансові результати, облікова політика, організація обліку, 

елементи облікової політики, амортизація, запаси, резерви. 

 

The article considers the nature and significance of accounting policies in enterprise 

management. The basic elements of accounting policies and their influence on financial results. 

Proposed to use only necessary to account for the financial results of the methods that facilitate 

the work of an accountant and will receive accurate information. 

Key words: financial results, accounting policies, business accounting, accounting policies, 

depreciation, reserves, reserve. 

 

В статье рассматривается сущность и значение учетной политики в управлении 

предприятием. Исследованы основные элементы учетной политики и их влияние на 

финансовые результаты. Предложено использовать только необходимые для учета 

финансовых результатов методы, которые облегчат работу бухгалтера и позволят 

получать достоверную информацию. 

Ключевые слова: финансовые результаты, учетная политика, организация 

учета, элементы учетной политики, амортизация, запасы, резервы. 

 

Вступ. Ефективність функціонування облікової системи та застосовуваних 

методів слід оцінювати, виходячи з їх впливу на успіх діяльності 

господарюючого суб'єкта, так як облік не є самоціллю, він служить засобом для 

досягнення успіху в бізнесі. Очевидно, що існує нерозривний зв'язок між обліком 

і менеджментом. Важливою сполучною ланкою менеджменту і обліку в 

економічному суб'єкті є облікова політика. Роль бухгалтера в управлінні 

організацією зростає в зв'язку з тим, що він може брати участь в управлінні 

показниками балансу і звітності, показниками податкових декларацій, бере 

участь в інформаційному забезпеченні управлінських рішень. Раціоналізація 

облікової політики підприємства може помітно підвищити його ефективність 

або запобігти небажаному розвитку подій, не вимагаючи значних фінансових 

вкладень і хворобливих змін організаційної структури. Облікова політика є 

фундаментом  облікової системи на підприємстві, від якої залежить фінансовий 


